PROJETO
CULTURA
VIVA



I. Identificacdo do Projeto/Programa/Servico/Beneficio

1. Titulo: CULTURA VIVA

2. Local Onde serd executado: Municipio de Xavantina

3. Vigéncia Programada: Ano de 2019

4. Metas:

01 - Cinema Itinerante

02 —Jantar ltaliano

03 —Fild Italiano

04 —Jantar Alemao

05 — Feira do Livro

06 — Programa lItalia Jovena

Il — Identificagdo do Proponente

1. Entidade: Associagdo Comunitdria e Cultural de Xavantina | 2. CNPJ: 09.292.149/0001-66

3. Endereco: Rua Prefeito Octavio Urbano Simon, 205

Bairro: Centro Cidade: Xavantina | CEP 89780-000

4. Endereco eletronico: verdevalefm@outlook.com | 5. Contato Telefbnico: (49)3454-1483

11l - IDENTIFICAGAO DO PRESIDENTE E TESOUREIRO DA ENTIDADE

1. Nome: Dirceu Casarotto

2. RG: 1.142.383 | Orgdo Expedidor: | UF:SC | 3. CPF: 497.387.129-04
4. Enderecgo: Rua Prefeito Rebelatto

Bairro: Centro | Cidade: Xavantina| CEP89780-000
4. Endereco eletrdnico: | 5. Contato Telefénico:

1. Nome: Valdecir Dal Omo Machado

2. RG: 7.744.854 Orgso Expedidor: SSP| UF: SC | 3. CPF: 482.653.900-25
4. Endereco: Rua Prefeito Octdvio Urbano Simon

Bairro: Centro | Cidade: Xavantina| CEP 89780-000
4. Endereco eletrénico: vmachadinho@hotmail.com | 5. Contato Telefénico:
IV—-OBJETO

Realizacdo das seguintes atividades com carater cultural:
- Cinema ltinerante

- Jantar Italiano

- Fil6 Italiano

- Programa lItalia Jovena

- Jantar Alemao

- Feira do Livro

V- Diagnostico

Xavantina é um municipio localizado na Regido Oeste do Estado de Santa Catarina, de acordo com o censo
de 2010 tem populacdo de 4.142 habitantes, e a atividade econémica principal é a agricultura e pecuaria.
Esta pequena e acolhedora cidade, recebeu seus primeiros habitantes por volta de 1920, quando formou-



mailto:vmachadinho@hotmail.com

se 0 povoado de Anita Garibaldi, composto por imigrantes vindos do Rio Grande do Sul, de origem ltaliana
e Alema. Com o processo de colonizagdo em expansao, a vila de Anita Garibaldi cresceu, e assim tiveram
origem as comunidades no interior, totalizando hoje 15 comunidades e um distrito.

O povoado passou a se chamar Xavantina no ano de 1956, na condicdo de distrito do municipio vizinhoide
Seara, alcangado sua emancipagao politico-administrativa em 02 de fevereiro de 1964.

Desde a sua origem, esta localidade acolheu de maneira fraterna todos os povos que encontraram nestas
terras o seu lar. A descendéncia de imigrantes europeus, caracteristica da maioria dos municipios da regiao
sul do pais, garante tradi¢des culturais bastante peculiares, mas que necessitam ser incentivadas e
mantidas, para ndo serem esquecidas na memoria dos nossos avos, ou dos N0ssos Nonos, como a maioria
costuma dizer.

Ao passear pela cidade de Xavantina, € comum ouvirmos didlogos de pessoas no dialeto Talian. Ao
fazermos refeicbes nas casas dos Xavantinenses, com frequéncia vamos saborear pratos da culindria
Italiana e Alema. Reunir este conjunto de habitos e tradigOes e propor espagos para reviver de maneira
festiva estes costumes que herdamos dos primeiros desbravadores que chegaram nestas terras, faz parte
também da construgdo da nossa identidade.

Apesar de nossa razao de existir estar atrelada especialmente as culturas Italianas e Alemas, é possivel
perceber estes tragos culturais sendo perdidos de maneira sutil, de uma geragao para a outra. H3 poucos
anos ainda se costumava ver familias se reunindo para fazerem Fil6 (visita a uma familia, no fim da tarde,
para conversar). Atualmente, as relagOes interpessoais sdo fragilizadas pelo advento dos meios de
comunicacao social e estes habitos, como o Filé, tornam-se apenas lembrancas de nossos pais e avos.

Reintroduzir estes habitos e tradi¢Ges nas vidas das familias, talvez seja um objetivo distante de se alcancar.
Mas propor espacos festivos para celebrar a memoria destas tradicdes é algo bem mais concreto e possivel
de ser efetivado.

Estes costumes moldaram e molda nossas identidades. Percebemos em nosso vocabulario, em nossos
habitos, em nossas crencas, a presenca destes tracos e é necessario preservar o que ainda resta de toda
esta riqueza cultural que permeia a vida de nossas familias e procurar manter viva a memaria de nossos
antepassados.

VI - Justificativa

Ha quase cinco anos atuando no municipio de Xavantina, os membros da Associacdo Comunitdria e Cultural
— Verde Vale FM, reconhecem o compromisso social que possuem com esta cidade e a importancia de
interagir com os municipes, por isso vem oferecendo a cada xavantinense, experiéncias culturais
significativas, que garantam maior desenvolvimento intelectual e espacos de interacdo e aprendizagem.
Diante disso, elaborou-se este projeto com a finalidade de planejar e executar iniciativas culturais para os
diversos publicos (criancas, jovens, adultos e pessoas da terceira idade), partindo do pressuposto de que a
cultura e o lazer, sdo dimensdes importantes do desenvolvimento humano e essenciais para se pensar na
maior qualidade de vida das pessoas.

Os tracos da cultura Italiana e Alema sdo evidentes nas relagdes entre os habitantes do municipio de
Xavantina, por isso é indispensdvel garantir espacos de manutencao das tradi¢des destes povos, através
de festas populares, com foco na influéncia das tradi¢cdes culturais dos imigrantes europeus da regiao.
Este € um interesse comum entre a Associacdo Comunitaria e o Poder Publico, considerando os objetivos
de ambos em garantir maior desenvolvimento cultural e intelectual da populacdo, bem como oferecer
espacos de lazer visando a qualidade de vida dos Xavantinenses.




VIl - Objetivo Geral

Realizar atividades culturais como festas populares, cinemas itinerantes, feira do livro e programa de radio,
a fim de difundir a influéncia dos imigrantes europeus na constituicdo e formacao da identidade cultural
dos municipes, garantindo o acesso do maior nimero possivel de pessoas a estas atividades, com vistas ao
desenvolvimento humano integral e a melhora na qualidade de vida, proporcionados pela cultura e pelo
lazer.

VIII - Objetivos Especificos

CULTURA ITALIANA

O QUE E A CULTURA ITALIANA?

Conhecer nossas origens é fundamental para pode compreender nossa forma de ser e atuar.

Os primeiros imigrantes italianos foram chegando ao Brasil entre o final do século XIX e inicio do
XX, trazendo a cultura italiana principalmente para as regioes sul e sudeste.

Muitos deles vieram fugidos da recessdao que vinham enfrentando em seu pais. A histéria da
imigracdo italiana tem seus pontos fortes, tristes, mas também de alegrias e conquistas.

E certo destacar que os imigrantes italianos trouxeram uma bagagem rica em caracteristicas
culturais que ndo tardaram para serem integradas a cultura de nosso pais —sendo elas presentes e notaveis
até hoje.

Muitas sdo, por exemplo, as palavras italianas que hoje fazem parte de nosso vocabulario
(principalmente no que se refere a alimentac¢do). Massas como ravidli, macarronada, canelone e nhoque

sdo alguns exemplos nesse sentido, além das pizzas e molhos.

DE ONDE VIERAM ?
Grande parte dos imigrantes italianos partiu do norte da Itdlia em direcdo ao Brasil, mais

especificamente da regido de Véneto. Cinco anos apds a fundagdo das primeiras col6nias, com o niumero




de imigrantes sé crescendo, o governo brasileiro foi levado a criar uma outra col6nia italiana, dessa vez na
cidade de Caxias do Sul.

E foi assim que os imigrantes italianos comegaram a se acostumar com a vida no Brasil. Grande
parte deles dedicou-se ao cultivo da uva e a producdo de vinhos. E ndo é a toa que atualmente essas regides
sdo as que produzem os melhores vinhos comercializados em todo o Brasil.

E mesmo que a regido Sul tenha sido a primeira a acolher os imigrantes italianos, a grande
concentragao ficou por conta da regido sudeste — isso se da por causa da ampliagao das fazendas de café
em todo o estado de S3o Paulo.

A partir de entdao, em 1888, com a abolicdo da escravatura, a imigracao italiana acabou se tornando
a principal fonte de mao de obra em nosso pais. E foi assim que os italianos comecaram a se espalhar para
todos os cantos: no Espirito Santo, Minas Gerais, Rio de Janeiro e assim por diante.

Muitos chegavam ao Brasil com o objetivo de empreender, porém, o destino inicial de grande parte
dos imigrantes italianos foi o campo, dedicando-se ao trabalho agricola. Mesmo assim, muitos deles, apds
passarem anos e até séculos trabalhando com a colheita de café, conseguiram juntar dinheiro o bastante

a fim de adquirir suas terras proprias, tornando-se entao grandes fazendeiros.

MANIFESTAGCOES DA CULTURA:

S3ao muitas e das mais ricas as manifestagdes culturais italianas. Pode-se citar como alguns

exemplos:
- quanto as festas e tradi¢cdes: No RS destaca-se a famosa festa da uva.

na culindria: vdrios pratos da culindria italiana viraram habito na alimentagao brasileira, como o
panetone no natal, comer pizza, massas e polenta. Além disso, os embutidos, como a mortadela,
surgiram na Itdlia.

N3o podemos esquecer que uma das grandes tradi¢des italiana é o habito de reunir a familia nos
tradicionais almocos de domingo. Justamente nesta caracteristica que fundamentamos as seguintes

atividades:

a) Filo:

Encontramos o conceito de fil6 em uma entrevista feita pelo jornal gauchazh, onde uma moradora

de Caxias do Sul, definiu como: "Filé vem de filo e filo vem de festa. Eles nos chamavam para ir na casa do

vizinho para fazer fild, que é o fio da linhaca. Eles comecaram a trazer a comida e fazer festa”.




O que ndo pode faltar em um filo é: a capelinha, as gaitas, a cesta cheia de comida, doce caseiro,
cuca, salame e pao, sendo que o prato principal é a polenta feita na hora acompanhada por molhos. E que
tal as historias ai relembradas!

O fil6 realizado, atualmente, € um momento de oracdo, cultura, diversdo, emocdo, além de uma
volta ao passado, trazendo para o presente uma histéria de vida que ndo podemos esquecer, pois o que
temos hoje foi gracas ao trabalho, persisténcia e o acreditar daquela gente que foi jogada numa terra

desconhecida.

b) Jantar italiano:

Ndo é segredo para ninguém que a gastronomia italiana é das mais apreciadas do mundo. Essa fama
ndo é a toa. Na ltdlia, o pessoal gosta mesmo de apreciar a boa comida e, por que ndo, de acompanha-la
com vinhos deliciosos. Dessa forma, dos antepastos a sobremesa, em um tipico jantar italiano ndo podem
faltar a alegria de comer e o apre¢o pela boa gastronomia. Se identificou? Entdo é hora de comecar
a planejar a sua noite italiana!

Fontes:

https://www.resumoescolar.com.br/historia-do-brasil/imigracao-italiana/

http://blog.casadipaolo.com.br/curiosidades-da-imigracao-italiana-para-o-brasil-parte/

https://pt.slideshare.net/TatianaRochedo/influncia-dos-italianos-na-cultura-brasileira

https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2016/06/descubra-o-que-significa-filo-para-a-cultura-

italiana-cj5wc7r2t112vxbj09f2vitfp.html

http://www.tourdaexperiencia.com.br/experiencia/vivencia-filo-italiano

https://meubistro.com/blog/jantar-italiano-o-que-nao-pode-faltar-na-boa-mesa/

CINEMA ITINERANTE

E uma espécie de plataforma mével de cinema para desenvolver a experiéncia do cinema, tendo
em vista que a grande maioria da populacdo Xavantinense ndo tem acesso ao cinema, devido o custo e a
distancia. Além de ser um grande meio de entretenimento, experiéncia cultural e formacao intelectual.

A utilizacdo do cinema como veiculo e ferramenta de ensino-aprendizagem oportuniza enfocar os
aspectos culturais, historicos, literarios e politicos, proporcionando uma visdo integral do cinema enquanto

midia educativa.



https://www.resumoescolar.com.br/historia-do-brasil/imigracao-italiana/
http://blog.casadipaolo.com.br/curiosidades-da-imigracao-italiana-para-o-brasil-parte/
https://pt.slideshare.net/TatianaRochedo/influncia-dos-italianos-na-cultura-brasileira
https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2016/06/descubra-o-que-significa-filo-para-a-cultura-italiana-cj5wc7r2t1l2vxbj09f2v1tfp.html
https://gauchazh.clicrbs.com.br/geral/noticia/2016/06/descubra-o-que-significa-filo-para-a-cultura-italiana-cj5wc7r2t1l2vxbj09f2v1tfp.html
http://www.tourdaexperiencia.com.br/experiencia/vivencia-filo-italiano
https://meubistro.com/blog/jantar-italiano-o-que-nao-pode-faltar-na-boa-mesa/

Para haver sinergia entre cinema e educacdo deve-se realizar uma andlise correta da mensagem
cinematografica aliada ao contexto educativo. Os filmes exibidos serdao de cunho educativo e

entretenimento.

Fontes:

http://vrprojetos.com.br/60/Cinema-Itinerante

https://www.infoescola.com/pedagogia/relacao-entre-cinema-e-educacao/

http://www.capivari.sp.gov.br/index.php/setores/cultura/item/1844-projeto-cinema-itinerante-chega-

em-capivari.html

CULTURA ALEMA
De onde vieram?

Por volta dos séculos XIX e XX imigrantes alemdes vieram e se instalaram em diversas regides do
Brasil. A causa desse processo pode ser encontrada nos frequentes problemas sociais que ocorriam na
Europa e a fartura de terras no Brasil.

A imigracdo alema em Santa Catarina teve inicio com a chegada dos primeiros colonos a regido em
1828 num grupo com 523 colonos imigrantes catdlicos, originarios da regido do Hunsriick, na Renania,
sudoeste alemao (mais algumas familias luxemburguesas), instalaram-se em Sdo Pedro de Alcantara.
Fundaram a primeira col6nia de imigrantes europeus em territério catarinense e a segunda col6nia alema
da Regido Sul do Brasil.

O oeste catarinense foi colonizado e explorado em “grande escala” por volta da década de 1910 em
diante em maioria por alemaes ja nascidos no Brasil.

No oeste a colénia “Dreizehnlinden” atual cidade de Treze-Tilias foi uma raridade por ter sido
fundada e colonizada quase que exclusivamente por colonos vindos diretamente da Euuropa, eram
austiacos (com destaque para os Tiroleses).

Manifestagoes?

A culinaria Alema varia a cada regido. A carne suina, bovina e aves sdo as principais variedades de
carne consumida na Alemanha, sendo a suina a mais popular. O pdao também é um alimento basico,
podendo ser encontrado cerca de 400 qualidades de paes diferentes e cerca de 1200 variedades. Porco,
salsichas, couve, batata, torta ou bolo doce sao pratos tradicionais para os alemaes. Apesar de vinho estar
se tornado mais popular em muitas partes da Alemanha, a bebida nacional é a cerveja. O consumo de
cerveja alema por pessoa estd em declinio, mas, em 116 litros por ano, ele ainda esta entre os mais altos
do mundo.

A musica folcldrica tem uma caracteristica excepcional na cultura alema. Também conhecida como
bandinha alem3, termo usado para se referir a musica folclérica dos imigrantes alemaes.



http://vrprojetos.com.br/60/Cinema-Itinerante
https://www.infoescola.com/pedagogia/relacao-entre-cinema-e-educacao/
http://www.capivari.sp.gov.br/index.php/setores/cultura/item/1844-projeto-cinema-itinerante-chega-em-capivari.html
http://www.capivari.sp.gov.br/index.php/setores/cultura/item/1844-projeto-cinema-itinerante-chega-em-capivari.html

Musicas que demonstram a tradicdo alema em Santa Catarina: Zique, Ein Prosit, Barril de Chope,
Mais Uma, Ziler Taller, Dang¢a da Marreca, Dale Chope.

O objetivo de realizar um evento tradicional alemado é mostrar um pouco da cultura, como a
culindria e musicas tipicas.

Fontes:

http://www.bandauhul.com.br/melhores-musicas-da-oktoberfest/

https://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica folcl%C3%B3rica alem%C3%A3

https://pt.wikipedia.org/wiki/Culin%C3%Alria da Alemanha

https://pt.wikipedia.org/wiki/Imigra%C3%A7%C3%A30 alem%C3%A3 em Santa Catarina

FEIRA DO LIVRO
Importancia da leitura

Além de necessadrio, é importante que todos tenham acesso a bons livros, pois transmitem cultura,
conhecimento e ajudam a desenvolver senso critico, ainda contribui para uma melhor escrita.

Um livro qualificado como bom transmite cultura, e entendemos cultura como: diversos estilos de
vida, arte, modos de pensar e modos de pensar e relacionar-se dentre de uma sociedade ou com outros
poVos.

O livro é uma forma de transmitir conhecimentos, preservar e transmitir histérias de geracdo para
geragao.

E importante que as criancas tenham acesso a titulos infantis. Dar autonomia necessdria para que
escolham seus titulos dos mais variados estilos literarios é importante para estimular a crianga a criar o
habito da leitura.

Toda vez que a criancga |é, ela desenvolve uma melhor interpretacdo e o cérebro cria conexdes e
oferece um maior dominio de aprendizagem. Os titulos infantis ajudam de forma iminente para o processo
de alfabetizagdo. E importante que a crianca relacione a imagem com o texto, assim conseguindo
identificar nomes e objetos com maios facilidade.

O objetivo da Feira do Livro é proporcionar tanto para adultos, como criangas, um encontro com o
mundo dos livros.

Fontes:

https://www.educacao.cc/educacao/importancia-do-livro-e-de-ler-bons-livros/

https://meumundopersonalizado.com.br/blog/entenda-a-importancia-do-livro-ilustrado-para-as-

criancas/



http://www.bandauhul.com.br/melhores-musicas-da-oktoberfest/
https://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica_folcl%C3%B3rica_alem%C3%A3
https://pt.wikipedia.org/wiki/Culin%C3%A1ria_da_Alemanha
https://pt.wikipedia.org/wiki/Imigra%C3%A7%C3%A3o_alem%C3%A3_em_Santa_Catarina
https://www.educacao.cc/educacao/importancia-do-livro-e-de-ler-bons-livros/
https://meumundopersonalizado.com.br/blog/entenda-a-importancia-do-livro-ilustrado-para-as-criancas/
https://meumundopersonalizado.com.br/blog/entenda-a-importancia-do-livro-ilustrado-para-as-criancas/

IX — Estratégia de A¢ao

Cinema Itinerante

Objetivo: Promover a cultura e levar o cinema para a populagao.

Quando : Sera realizado na Ultima sexta-feira de cada més, de maio a dezembro nas comunidades de ;
Palmeiras, Xavantina, Divisa das Aguas, Pinhal Preto, Guararapes, Alto Irani e S3o Miguel.

Obs: A data podera ser adaptada no més de dezembro em funcdo das festividades.

Como: O acesso ao cinema se dara por meio de um projetor, realizado em unido com comunidades e ao
final, como meio de desenvolver a auto-andlise, sera feito uma avaliagdo que consiste em perguntas ao
publico. Essa auto-andlise é uma forma de ajudar as o publico a desenvolver uma capacidade intelectual
critica.

Logistica:

1. Deslocamento até as comunidades.
2. Utilizacao dos centros comunitarios.
3. Projetor e caixa de som.

Deslocamento até as comunidades; Palmeiras, Xavantina, Divisa das Aguas, Pinhal Preto, Guararapes, Alto
Irani e S3o0 Miguel — R$ 420,00

Divulgagdo: 10 spots/dias de 30s com veiculagdo com 15 dias de antecedéncia ao evento.
8 meses x 15 dias de divulgacdo = 120 dias para uso dos spots

120 dias x 15 spots que serao veiculados no dia = 1800 spots

Valor por veiculagdo — RS 1,00

Valor total de divulgacdo - R$1.800,00

Bonus: Banner no site — cobertura do evento

Total: RS 2.220,00




Jantar Italiano

Objetivo: Difundir a cultura Italiana por meio da musica, apresentagdes culturais, comidas e vestimentas.
Quando: 29/06/2019, no Centro Comunitdrio de Xavantina.

Como: O jantar iniciard por volta das 19h30, com apresentacdo da imigracdo italiana feita por meio
audiovisual e possivel apresentagdo teatral em parceria com as escolas do municipio. Havera musica tipica
italiana assim como um cenario especifico para fotos. O jantar sera em parceria com a ACIX e CDL de
Xavantina.

Logistica:

1. Utilizacdo do Centro Comunitario.

2. Parceria com a secretaria da Educacao para difusao e organizacao teatral e com o museu para a
organizacao do cendrio.

3. Banda com cancdes italianas.

4. Fotdgrafa.

5. Parceria com escolas do municipio.

Contratacdo de Banda/Grupo — R$4.000,00
Materiais de higiene — R$ 200,00
Taxas para realizacdo do evento — R$ 40,00

Aluguel - RS 1.300,00

Divulgacdo: 20 spots/dia de 30s com veicula¢do no periodo de 20 dias;
20spot x 20 dias = 400 spots

Mais 10 chamadas/dia ao vivo durante a programacao.

10 chamadas x 20 dias = 200

Valor por spot/chamada — R$1,00

Valor total para spot e chamadas — RS 600,00

Entrevista semanal, durante o periodo de 30 dias, com durac¢ao de 30min.
30min de entrevista x 4 entrevistas = 120 minutos

Valor ao minuto - R$5,00

Valor total para entrevistas RS 600,00




Bonus: Banner no site — Cobertura do evento

Valor para divulgacdo — R$1.200,00

Total: RS 6.740,00

Fil6 Italiano

Objetivo: Reviver a culturaitaliana do “fil6” por meio das brincadeiras, musicas tipicas italianas e o famoso
brodo. No mesmo ato, sera feito um concurso da criangca (menino e menina) melhor trajado de acordo com
a cultura italiana.

Quando: 06/09/2019, no centro comunitario de Rio Claro.

Como: Em pararelo com o jantar podera haver uma apresentacao feita pela oficina de teatro municipal,
brincadeiras tipicas e apresentacdo musical do grupo Taliani de Anita.

Logistica:

Utilizagao do Centro Comunitdrio.

Parceria com Taliani de anita.

Parceria com a oficina de teatro.

Apresentador do Concurso; com votacgao por aclamacgao.
Parceria com frigoriificos para premiag¢do do concurso.

e wWwNRE

Contratacdo de Banda/Grupo — R$1.600,00

Materiais de higiene — R$ 200,00

Taxas para realizagdo do evento — R$ 40,00

Divulgacdo: 20 spots/dia de 30s com veiculagdo no periodo de 30 dias;
20spot x 30 dias = 600 spots

Mais 10 chamadas/dia ao vivo durante a programacao.

10 chamadas x 30 dias = 300

Valor por spot/chamada — R$1,00

Valor total para spot e chamadas — RS 900,00

Entrevista semanal, durante o periodo de 30 dias, com duracao de 30min.




30min de entrevista x 4 entrevistas = 120 minutos
Valor ao minuto - R$5,00

Valor total para entrevistas RS 600,00

Bonus: Banner no site — Cobertura do evento

Valor para divulgacdo — R$1.500,00

Total: RS 3.340,00

Jantar Alemao

Objetivo: Conhecer a cultura alema por meio da musica e da culinaria.

Quando: 05/10/2019, no Centro comunitario de Rio Claro.

Como: Serd feito um jantar com comidas tipicas alemas, assim como apresentacdo da danc¢a alema unida
a uma banda alema.

Logistica:

1. Utilizagdo do Centro Comunitario
2. Banda Alema
3. Parceria com oficina de danca.

Contratacdo de Banda/Grupo — R$1.600,00

Materiais de higiene — R$ 200,00

Taxas para realizacdo do evento — RS 40,00

Divulgacdo: 20 spots/dia de 30s com veiculag¢do no periodo de 30 dias;
20spot x 30 dias = 600 spots

Mais 10 chamadas/dia ao vivo durante a programacao.

10 chamadas x 30 dias = 300

Valor por spot/chamada — R$1,00

Valor total para spot e chamadas — RS 900,00

Entrevista semanal, durante o periodo de 30 dias, com durag¢do de 30min.

30min de entrevista x 4 entrevistas = 120 minutos




Valor ao minuto - R$5,00
Valor total para entrevistas RS 600,00
Bonus: Banner no site — Cobertura do evento

Valor para divulgacdo — R$1.500,00

Total: RS 3.340,00

Feira do Livro

Objetivo: Despertar o interesse das criancas e familiares pala leitura e o conhecimento.
Quando: 11/09/2019, na praga Anita Garibaldi (caso chova, no ginasio de esportes municipal)

Como: Sera realizada a feira do livro com titulos para criangas e adultos, juntamente com atividades de
recreacao, em parceria com as escolas CMEI Chapeuzinho Vermelho e EEF Pinhal Preto.

Logistica:
1. Contratac¢do do fornecedor de livros

Aluguel dos brinquedos.

Contratagdo de empresa com seguintes itens: brinquedos inflaveis, carrinho de pipoca e algodao doce para
o peiodo de 8 horas — R$2.000,00

Divulgacdo: 20 spots/dia de 30s com veiculagdo no periodo de 30 dias;
20spot x 30 dias = 600 spots

Mais 10 chamadas/dia ao vivo durante a programacao.

10 chamadas x 30 dias = 300

Valor por spot/chamada — R$1,00

Valor total para spot e chamadas — RS 900,00

Entrevista semanal, durante o periodo de 30 dias, com durac¢do de 30min.
30min de entrevista x 4 entrevistas = 120 minutos

Valor ao minuto - R$5,00

Valor total para entrevistas RS 600,00




Bonus: Banner no site — Cobertura do evento

Valor para divulgacdo — R$1.500,00

Total: RS 3.500,00

Programa Italia Jovena — Todos os sabados das 13h as 14h30

Veiculag¢do de programa que incentiva o estudo do dialeto italiano; Contagdo de histdrias da origem e dos
italianos que vieram para o Brasil; Veiculagdo de Musicas italianas; Piadas e entrevistas em italiano.

1 hora e 30 minutos = 90 minutos

90 minutos x 4 valor minuto = 360
RS 4,00 ao minuto — R$360,00 a cada programa.
360 x 4 programas més = RS 1.440,00 més

1.800 x 7 = R$10.080,00

Valor ao minuto para programas: RS 4,00

Total: RS 10.080,00

X — Defini¢do de Indicadores
Indicadores qualitativos e quantitativos que serdo utilizados para verificacgdo do cumprimento das metas:

Quantas pessoas participaram do evento?

Qual foi seu nivel de satisfacdo com o evento?

De que vocé mais gostou no evento?

De que vocé menos gostou no evento?

Qual é a probabilidade de vocé participar de um de nossos eventos no futuro?
Qual é a probabilidade de vocé recomendar nossos eventos para um amigo?
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XI — Impactos do Projeto



Pretendemos com a execucdo das atividades previstas neste projeto, impactar a sociedade de maneira
positiva, oferecendo para os Xavantinenses espacos de lazer saudavel e confraternizacdo para toda a
familia com as festas Italiana, Fil6 e Alem3, além de acesso a cultura escrita e cinematografica através dos
projetos de Feira do Livro e Cinema Itinerante.

Com a parceria firmada com o Poder Publico sera possivel reverter os investimentos do projeto em lazere |
bem estar para toda a populacao.

XII - PLANO DE APLICAGAO (RS)
Despesas de Custeio

4- CRONOGRAMA DE EXECUCAO (Meta, Etapa ou Fase)

Meta | Etapa Especificacdo Indicador Duracao Valor
Fase Fisico
Und Qntd | Inicio Término

01 01 CINEMA UN 07 01/06/2019 | 31/12/2019 | RS 2.220,00

ITINERANTE
02 02 JANTAR ITALIANO | UN 01 01/06/2019 | 30/06/2019 | RS 6.740,00
03 03 FILO ITALIANO UN 01 01/09/2019 | 30/09/2019 | RS 3.340,00
04 04 JANTAR ALEMAO | UN 01 01/10/2016 | 31/10/2019 | RS 3.340,00
05 05 FEIRA DO LIVRO UN 01 01/09/2019 | 30/09/2019 | RS 3.500,00
06 06 PROGRAMA ITALIA | UN 32 01/05/2019 | 31/12/2019 | RS 10.080,00

JOVENA

TOTAL RS 29.220,00

Xlll - CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO




MUNICIPIO

Meta Jan Fev Mar Abr Mai Jun
Meta 01
- - - RS 277,50
Meta 02
RS 7.040,00
Meta 06
RS 2.880,00
Meta Jul Ago Set Out Nov Dez
Meta 01 Meta 01 Meta 01 Meta 01 Meta 01 Meta 06
RS 277,50 RS 277,50 RS 277,50 2 RS 77,50 RS 277,50 RS 2.880,00
Meta 06 Meta 06 Meta 03 Meta 04 Meta 06 Meta 01
RS 2.880,00 | RS 2.880,00 | RS 2.620,00 RS 2765,00 | RS 2.880,00 RS 277,50
Meta 05 Meta 06 Meta 06
R$770,00 RS 2.880,00 RS 2.880,00
Meta 03 Meta 05
RS 920,00 R$2.730,00
Meta 04
RS 775,00
PROPONENTE (contrapartida)
Meta Jan Fev Mar Abr Mai Jun
Meta Jul Ago Set Out Nov Dez

XIV - DEFERIMENTO SOLICITADO

Na qualidade de proponente, peco deferimento ao que ora é solicitado para fins de desenvolver a
atual Proposta de Trabalho.

Xavantina, 17 de maio de 2019.

Dirceu Casarotto — Presidente da
Associagdo Comunitdria e Cultural
De Xavantina




Deferido em: / /

Nome e Cargo do Responsavel pelo deferimento




